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Faltaeducagaopara
consumir no Brasil

A ascensao social impulsiona a economia do Pais,
ao possibilitar a ampliacdo do consumo e do em-
prego. Bastaolharaoredor paraperceberumacer-
ta euforia do varejo em relacdo a classe C, que em
virtude de politicas de transferénciaderendae au-
mentodosaldariominimoacimadainflacaonostl-
timos anos mergulhou vorazmente no consumao
de variados produtos, de iogurte a celular e com-
putador, passando por TV de plasma e automadvel,
além da casa prépria. Segundo pesquisa recente,
realizada porumaempresade cartdao decrédito, sé
em 2010, 19 milhGes de pessoas ascenderam a
classeC, quejasomamaisde50% dapopulacdo.Is-
so significa que 100 milhdes de pessoas ocupam
essafaixaintermedidria, mais queasclassesA, B, D
-e Esomadas. Essas transformacdes nos permiteimn
viver hoje o modelo desociedade de consumo que
os norte-americanos conheceram ainda na déca-
dade 1970. Lembrando que aaberturaecondmica
do Brasil ocorreuhd apenas 20 anos, quando expe-
rimentamos os primeiros aresdaglobalizacio.

Os bons ventos que tém proporcionado a mui-
tosbrasileirosrealizar seus sonhos, porém, trouxe-
ram também um mar de problemas. Nossa socie-
dade de consumo aindaéum embrido, eporconta
dissonem todos estdo preparados paradiferenciar
consumo de consumismo, mantendo o controle
diante do apelo de comprarhoje, semsabersetera
recursos para pagar amanha. Nao éraro encontrar
pessoas que quebrariam se perdessem o emprego,
simplesmente porque comprometem toda a ren-
da em prestacdes, e deixam de pagar as despesas
essenciais. Vivemos um pericodo de consumo
competitivo (“eu sou o que tenho”) e de abuso do
crédito, que € cada vez mais facil. Isso tem contri-
buido para uma parcela crescente de pessoas €x-
perimentarem o gosto amargo dos problemas fi-
nanceiros. Nos Estados Unidos, jovens adultos es-
tao comecando a vida com mais dividas no cartdo
decréditodo quequalquerocutrageracao.

Emum pais onde se esperaria mais maturidade

nesse quesito, estima-se que 70% dos jovens nor-
te-americanosnuncafalaram comos paissobrefi-
nancas pessoais. Um termo, aindaqueforte, foicu-
nhado com base nessa realidade: “analfabetismo
financeiro”. Porlg, concluiu-sequeasaidaparaevi-
tar o desequilibrio econdmico das préximas gera-
¢des éincluireducacio financeirano curriculodas
escolas, desde o ensino fundamental. Muitas orga-
nizacodes civistrabalham em parceriacomo gover-
no neste sentido, para que desde cedo os jovens
entendam a importancia de poupar para realizar
seus sonhos. No Brasil, o analfabetismo financeiro
ainda passa de pai para filho. A insercao na socie-
dade de consumo veio desacompanhadada com-
preensao de que nem sempre querer € poder (pa-
gar). Muitos brasileiros nédo sabem lidar com o di-
nheiro, por nao terem recebido as informacoes
nem na escola nem emnn casa para vencer as tenta-
¢oes de gastardemais eabusar do crédito, quehoje
éabundante, masaindaataxasproibitivas.

E preciso achar um caminho urgentemente.
Umdeles éaeducacio, voltadando apenas aopla-
nejamento financeiro, mas ao préprio planeja-
mentodevida.Comaparticipacdodo governoeda
sociedade em geral, € essencial preparar os profes-
sores paratransmitiresses conceitosnafasedefor-
macao dos cidadaos. Aindana escola a crianga sa-
bera o quanto € importante adotar uma postura
responsavel emrelacdo ao consummo ecrescerd en-
tendendo as recompensas gue o equilibrio finan-
ceiro traz a curto, médio e longo prazo. Nao € s6
matemadtica, mas comportamento. O fator cultu-
raltambém pesacontrandés. Emboraosistemapu-
blico de previdéncia dé sinais de que teremos de
trabalhar mais tempo para nos aposentar, nin-
guém duvida de que o jovem da mais siaius ao ce-
lular da moda do que a poupar para garantir inde-
pendénciafinanceiraoutranquilidadenavelhice.

Nunca €é tarde para buscar conhecimento e
conscientizacdo. Emgeral, o consumidorndosabe
calcular taxa de juros, apenas encaixa o valor da
parcelanarendamensal ac optar porum financia-
mento, uma conta que apesar de simples esconde
armadilhas. S6 para citar um exemplo, quem fi-
nanciaumautomdvelaumataxade 1% aomésem
60 meses, ao final do periodo tera pago dois. Se ti-
vesse poupado, adiando o consumo pelo periodo
para comprar a vista, teria o bem e ainda uma re-
servaem dinheiro. A inadimpléncia afetando ape-
nas o individuo, mas o Pais, na medida em que
obrigaaousodefreiosac consumo paraevitarain-
flacdo, como o aumento dos juros, causando re-
cessio e desemprego. Ebom comprar, € bom ven-
der,masamelhoraquisicioé aquelaquerespeitao
orcamento eopadraodevidadecadaum.
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