surermercanos - NO centro-oeste, a Comperdesponta como player, assim como a Sulamericana, do Parané

Redes médias avancam com consolidacio

Essas empresas, que ocupam entrean®easo®
posigao no ranking, tém apresentado grande
rotatividade e devem mudar o cendrio dosetor

SAO PAULO

As redes médias do setor super-
mercadistatémregistradonosl-
timos trés anos um periodo de
maior movimentacdo no seg-
mento, por conta de investimen-
tos em consolidacao de marca
entre empresas intermedidrias,
além de um vaivém de fusdes e
aquisicdes. Essas redes, que ocu-
pam da 112 a 502 posi¢ao, tém
apresentado  rotatividade tdo
grande, que devem mudar o ce-
nério dosetoresteano, einclusive
incomodar ainda mais as super-
mercadistaslideresqueatuamno
Pais, como Grupo Pao de Agticar
(GPA), Carrefoure Walmart.

Conforme posicionamentono
ranking da Associagao Brasileira
deSupermercados (Abras), como
aponta o tiltimo levantamento,
feitonoano de 2011, diante dessa
rotatividade novos players des-
pontaram no mercado com for-
tes investimentos para figurarem
inclusive entre as 30 primeirasre-
des que lideram o segmento. Os
nomes que se destacaram nessa
invasdo agressiva do mercado e
aparecem no ranking da entida-
depelaprimeiravez, porcontade
seus crescimentos expressivos,
sdoaRede Comper, cujarazaoso-
cial € SDB Comércio de Alimen-
tosLtda..

A empresa tem forte atuagdo
na Regiao Centro-oeste do Pais,
mas sua sede é em Sdo Paulo.
Além delahd a paranaense Com-
panhia Sulamericana de Distri-
buicao. No ranking, elas atingem
respectivamente a 152 e a 232 po-

= AQUISICOES
«Até mesmo empresas
que pareciam
acomodadas, como a
Bretas e a Prezunic,
comegaram a pensar
em ser agregadas»

CLAUDIO FELISONI
COORDENADOR, PROVAR

= POLITICA DE JURDS

«Em 2012 teremos um
inicio mais lento, mas
com aceleragdo forte
no segundo semestre,
decorrente das politicas
de juros mais baixos»

ALVARO FURTADO
PRESIDENTE, SINCOVAGA

si¢ao. Outra beneficiada com a
expansao do setor é aCondor Su-
per Center. A bandeira comegou
pequenano Parand e, com finan-
ciamentos do Banco Nacional de
Desenvolvimento Econémico e
Social (BNDES), tem subido uma
posicdonostiltimos doislevanta-
mentos. Arede atingiuem 2011 a
metadefaturamento previstapa-
ra 2014, ou seja, RS 2 bilhdes. As-
sim, pode brigar por mais duas
posigoes e alcancar até o lugar de
outralider.

“Com as oportunidades, até
mesmo empresas que parecem
acomodadas, como a Bretas e a

Prezunic, comegaram a pensar
na possibilidade de serem agre-
gadas”, disse Claudio Felisoni, co-
ordenador do Programa de Ad-
ministracao de Varejo (Provar). A
Cencosud, que aparece na classi-
ficagdo da Abras como a 42 maior
varejista, através da bandeira
nordestina GBarbosa, em abril
comprouabaianaPerinieemou-
tubro, a mineira Irmaos Bretas,
queeraasétimacolocadanapes-
quisa, com mais de R$ 2 bilhoes
de faturamento. Assim, a GBar-
bosa que contava com 52 lojas,
passouem2011 para131.Sem fa-
larda carioca Prezunic, adquirida
ano passado pela Cencosud
(GBarbosa) porR$875 milhdes.O
desempenhofeza GBarbosa ficar
acima de outralider do mercado,
aCompanhiaZaffari.

Com relacdo ao ranking 2011
daAbras, apaulistaSavegnagoea
piauiense Carvalho e Fernandes
se beneficiaram d safda da Bre-
tas, avangaram um posto cada
uma e foram, respectivamente,
paraa 172 e a 182 posi¢do. A rede
Giassi, de Santa Catarina, tam-
bém passou a fazer parte do sele-
to grupo das 20 maiores, com a
abertura de mais uma loja. Outra
novidade entre as 50 primeiras
colocadas € a presenga da Ger-
mans Distribuidora de Comesti-
veis Ltda., empresa carioca dona
dos Supermercados Campedo,
quechegouao40°lugar.

Nordeste em foco

De olho na nova classe consumi-
dora do mercado nordestino, um
dos beneficiados pela ascensao
da classe C, uma das redes que
tém chamado a aten¢ao com um
rdpido crescimento € a baiana
Atakadao Atakarejo, que inicioua
expansao no ano de 2008, quan-

do inaugurou 3 lojas com a ban-
deira, além da primeira que ji
operavadesde 1994 sobabandei-
ra Atakarejo, e que foi migrada
também em 2009 para criar uma
padronizagao. Em 2010, a marca
inaugurou uma megaloja €, ago-
ra, atribui o sucesso are-
ferénciaacbaixoprego. |

No rankingde 2009, a
supermercadista da Ba-
hia ocupavd a 932 posi-
¢ao, e ja em 2010 subiu
para 46°. A movimenta-
¢ao continua no tltimo
ano, e a rede tem des-
bancado bandeiras que
operam com mais de 20 lojas ao
atingir, com apenas 5 pontos de
venda, a 392 posicdo no ranking
2011, que tem sua classificagao
baseadano faturamento dasem-
presas. Noestado, aredeficaatrds
apenas, em um total de 13 posi-
¢oes, da Empresa Baiana de Ali-
mentos, que contava com 3001o-
jas até o fechamento do ultimo
estudodemarcasfeitopelaAbras.

Estratégia
Além dos novos nomes que apa-
recem no mercado e das aquisi-
¢oesquefavorecemalgumasem-
presas, outro motivo para que o
segundo escaldao das supermer-
cadistas tenha chamado a aten-
¢aodosinvestidores € aapostano
modelodo “atacarejo’, queenvol-
ve No mesmo negécio tanto a
venda poratacado, para transfor-
madores como pizzarias, restau-
rantes, padarias, lanchonetes etc.
quantoavendaavarejo,ao piibli-
cofinal, quetemchamadoaaten-
¢aodaclasseCemexpansao.
“Maisde30milhdesdepessoas
passaram das classes D ou E para
algoentre4e10saldriosminimos,
mas a renda continua baixa”, ex-

Alvaro Furtado

plica Felisoni. “E por isso que es-
ses modelos que chegam agressi-
vos no barateamento de pregos
tém uma vantagem grande sobre
aconcorréncia’.

Segundo o presidente do Sin-
dicato do Comércio Varejista de
Géneros Alimenticios
do Estado de Sado Paulo
(Sincovaga), Alvaro Fur-
tado,noqueserefereaos
modelos delojas tanto 0
“atacarejo” como a loja
de vizinhanca seguem
como tendéncia para
2012, havendoainda es-
paco para a abertura de
hipermercados, sobretudo em
regides em que se inauguram
shoppings.

“O modelo ‘atacarejo’ serd es-
pecialmente incrementado e ne-
le acontecerd um enfrentamento
ainda maior de equipamentos
dasmegaempresas do setor”, res-
saltaoespecialista.

Naregiao daGrande Sao Paulo,
paraseterideia, osmodelosdelo-
jadevizinhanca e de convenién-
ciaestardo, cadavezmais, entreas
alternativas para de empresas
menores, que deverao aproveitar
nichosdemercadoparaumaten-
dimento personalizado e de qua-
lidade paraum consumidor cada
vezmais exigente. “Em 2012 tere-
mos um inicio mais lento, mas
comaceleracao forte no segundo
semestre, decorrente das politi-
casgovernamentaisdejurosmais
baixos,oquelevardaexpansaodo
consumo’, finaliza.

CINTHIA ZAGATTO
CAMILA ABUD
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Abras estima que
as 50 maiores
geraram R$ 128 bi

No grupo formado pelas 50
maiores empresas listadas pelo
Ranking Abras 2011, a pers-
pectiva é elas sejam responsa-
veis pelo faturamento médio
de R$ 128,8 bilhdes. Juntas, es-
sas empresas somaram em tor-
no de 6.041 mil lojas, das quais
ha uma projecao de pratica-
mente 500 mil pessoas empre-
gadas — isso com relagdo ao
ano de 2010, até entao o Gltimo
relatério apresentado pela en-
tidade. A Abras, inclusive,
apresentara nimeros mais re-
centes do setor hoje (31).
Ainda com relacao ao vare-
jo, Claudio Felisoni, do Provar,
diz que das 80 maiores vare-
jistas do Pais, das quais um
grande numero é do segmento
supermercadista, registraram
crescimento de 25% em 2010.
Ja as 5 primeiras cresceram
12%, dentro do setor de va-
rejo. “Notamos que as redes
intermediarias tém comemora-
do um maior crescimento, por-
que o setor tem dado oportu-
nidade, e isso deve se manter”,
explicou o executivo do Provar.
Como comemoragao da im-
portancia do setor, o Grupo Ra-
dar resolveu entregar a Tiaraju
Pires, superintendente da As-
sociacao Brasileira de Super-
mercados (Abras), o prémio Vi-
sao de Futuro do VIl Encontro
do Setor de Feiras e Eventos
pela sua atuagao no setor de
Turismo de Negocios em 2011.
A cerimonia sera feita no dia 2
de fevereiro, no Ball Room do
Sheraton WTC-SP, na capital.



