Supermercado médio
tem caixa de bilhoes

SAO PAULO

Como a demanda de consumo
das classes C, D e E é cada vez
maior, redes regionais médias do
setor supermercadista tém cres-
cido bem acima da média do se-
tor: cercade 25% ao ano. Ha casos
de bandeiras que ja ultrapassa-
ram a casa de bilhoes de reais em
receita, como a Condor Super
Center. Elacomegou pequenano
Paran4, e com financiamentosdo
BNDES ampliou a atuagio até
atingir no ano passado meta de
faturamento prevista para 2014:
cercadeR$2bilhdes.

Além dela, bandeiras como a
Comper, com forte atuagdo no
Centro-Oeste, e da paranaense
Companhia Sulamericana de
Distribui¢do passaram a inco-
modar, cada vez mais, os lideres
Pao de Agticar, Carrefour e Wal-
mart, nassuasregioes.

A forte rotatividade das ban-
deiras que ocupam da 112 a 50*

posicao do ranking da Associa-
¢ao Brasileira de Supermercados
(Abras), indica ainda que a onda
de aquisi¢oes vista nos tltimos
trés anos permanecerd forte em
2012, 0 quedeve mudar o cendrio
do mercado este ano, com novos
players.

“Com as oportunidades, até
mesmo empresas que pareciam
acomodadas comegaram a pen-
sar na possibilidade de serem
agregadas”, disse Claudio Feliso-
ni, coordenador do Programa de
Administragdo de Varejo (Pro-
var), sobreaondade aquisi¢des.

Prova disso € a expansdo da
chilenaCencosud, que através da
bandeira nordestina GBarbosa
saiu as compras e levou, nos tilti-
mos dois anos, a baiana Perini, a
mineira Bretas e a carioca Prezu-
nic. Assim, a GBarbosa ultrapas-
sououtralider,aCompanhiaZaf-
fari. A paulista Savegnago e a
piauiense Carvalho e Fernandes

também tém se tornado nomes
cada vez mais fortes, além da ca-
tarinense Giassi. No Nordeste, a
baiana Atakaddo Atakarejo, cria-
daem 1994, tem hojecincolojase
espera faturar R$ 100 milhdes —
ficando atrds apenas de bandei-
ras como a Baiana de Alimentos,
commaisde300unidades.

Para o presidente do Sindicato
do Comércio Varejista de Géne-
rosAlimenticios do Estado de Sao
Paulo (Sincovaga), Alvaro Furta-
do, os modelos “atacarejo” e loja
de vizinhanga sdo as tendéncias
para2012. “H4 ainda espacgo para
aaberturade hipermercados, em
regides comnovosshoppings”.

Entre as lideres, as novidades
sdo do Péo de Agticar de olho em
seusindicesdeeficiénciaem CO;,
e o Carrefour trocando o coman-
dodaempresanaEuropa.
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